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ABSTRAKSI

Usaha kecil dan menengah memiliki peran penting sebagai penggerak ekonomi di Indonesia.
Namun terdapat beberapa kendala yang dihadapi UKM sehingga dapat mengganggu
perkembangannya. Terutama masalah dibidang keuangan.Kesulitan UKM untuk menentukan harga
pokok penjualan dan harga jual yang tepat nantinya dapat mempengaruhi keuntungan dan
keberlangsungan usaha mereka. Untuk itu dilakukan suatu pelatihan yang akan memberi wawasan
pengusaha UKM untuk dapat menghitung dengan tepat harga pokok penjualan dan harga jual
produksi mereka. Kegiatan pengabdian pada masyarakat ini dilakukan bekerjasama dengan Dinas
Tenaga Kerja dan Perindustrian Kota Surakarta. Kegiatan sosialisasi dihadiri oleh 40 peserta yang
merupakan UKM industri Lettering dan Olahan Makanan di wilayah Kalilarangan Kota Surakarta.
Tujuan dilakukan penelitian ini adalah untuk memberi wawasan bagi UKM dibidang manajemen
produksi yang fokus pada perhitungan harga pokok penjualan dan harga jual produk. Kegiatan
dilakukan pada tanggal 29 — 30 Oktober 2019 di Hotel Sarila Surakarta. Hasil kegiatan
menunjukkan bahwa pelatihan yang diberikan dapat memberi manfaat positif bagi peserta. Hal ini
dapat dilihat dari keselarasan materi yang disampaikan dengan kebutuhan peserta. Selain itu
antusias peserta dalam mengikuti kegiatan juga menjadi toluk ukur keberhasilan kegiatan
pengabdian tersebut.

Kata Kunci : Harga Pokok Penjualan, Harga Jual, Usaha Kecil Menengah

PENDAHULUAN

Transaksi yang dilakukan selama berjalannya suatu bisnis sangat perlu diketahui dan dicatat.
Perusahaan selain melakukan penjualan atau berproduksi maka penting untuk mengetahui informasi
mengenai harga pokok penjualan tersebut. Pencatatan tentang harga pokok penjualan suatu barang
menjadi penting karena terdapat adanya informasi yang membantu pemilik untuk menentukan nilai
dari bisnis yang dijalaninya (Macpal dkk, 2014). Investor enggan untuk melakukan kerjasama
investasi apabila tidak tersedianya informasi mengenai nilai bisnis perusahaan. Penetapan harga jual
yang tepat akan mampu meningkatkan penjualan, memperluas pangsa pasar, dan mengupayakan
return investasi yang baik bagi investor (Sululing &Asharudin, 2016).

Menurut Widayawati (2013), harga jual merupakan sejumlah nilai yang ditukar dengan

manfaat oleh konsumen dimana konsumen nantinya akan memiliki dan menggunakan produk atau
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jasa yang nilainya ditetapkan oleh pembeli dan penjual untuk satu harga yang sama terhadap semua
pembeli. Adapun tujuan ditetapkannya harga jual adalah (1) dukungan pada strategi mix marketing;
(2) keuntungan bagi perusahaan karena harga lebih kompetitif; (3) margin keuntungan yang
memadai untuk menunjang biaya operasional; (4) memenuhi ROI yang baik bagi investor; (5)
memperluas pangsa pasar dengan menentapkan harga yang lebih baik dari pesaing.

Pengelolaan catatan harga yang benar dan tepat nantinya akan membantu pemilik usaha unuk
mengetahui seberapa besar keuntungan yang akan diperoleh. Dalam suatu usaha, seorang pemilik
harus dapat mengkalkulasi besarnya keuntungan yang dapat dihasilkan. Untuk itu, pemilik usaha
akan membutuhkan waktu relatif lama untuk menghitung besarnya harga pokok penjualan dan
harga jual produk yang diproduksinya.

Apabila perusahaan salah dalam menentukan harga pokok penjualan maka perusahaan akan
mengalami kerugiaan dan berujung pada ditutup usahanya. Hal ini terjadi karena biaya yang
dikeluarkan oleh perusahaan ternyata tidak sebanding dengan pendapatan yang diperoleh dari hasil
penjualannnya. Untuk menghindari kesalahan dalam menentukan harga pokok penjualan maka
sebaiknya pemiliki usaha mengetahui komponen apa saja yang harus ada dalam perhitungan
tersebut.

Analisis situasi yang telah dipaparkan tersebut dapat mengidentifikasi permasalahan yang
muncul pada UKM Industri Lettering dan Olahan Makanan di Surakarta yaitu antara lain :

1. Tidak pahamnya pengusaha akan pentingnya penentuan harga pokok penjualan dan harga
jual bagi usaha mereka di masa depan.

2. Kurangnya pengetahuan mengenai cara-cara yang tepat dalam menentukan harga pokok
penjualan dan harga jual akan produk yang dihasilkan.

Berdasarnya uraian diatas dan permasalahan yang ada maka terdeteksinya harga pokok
penjualan dan harga jual yang tepat akan membantu kelancaran keseluruhan operasional bisnis.
Oleh karena itu perlu pembahasan yang detail mengenai bagaimana dan alasan penentuan harga
pokok penjualan perlu dilakukan terutama pada industry skala kecil dan menengah. Industri UKM
merupaka industry yang memiliki keterbatasan modal oleh karena itu biaya yang dikeluarkan harus

diperhitungan dengan benar dan tepat sehingga tidak menimbulkan kerugian pada usahanya.

TUJUAN DAN MANFAAT KEGIATAN

Tujuan umum dilakukan kegiatan pengabdian pada masyarakat ini adalah sebagai berikut:
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Bertambahnya wawasan bidang keuangan bisnis para pemilik Usaha Skala Kecil dan
Menengah khususnya untuk usaha Lettering dan Olahan Makanan di Kota Surakarta yang
terdaftar sebagai Binaan Dinas Tenaga Kerja Dan Perindustrian Surakarta.

Menambah pengetahuan akan manajemen pengelolaan keuangan usaha khususnya
penentuan harga pokok penjualan dan harga jual sehingga dalam menjalankan bisnis

usahanya para pengusaha dapat tepat menentukan harga pokok penjualan dan harga jualnya.

Manfaat dilakukan kegiatan ini adalah sebagai berikut :

1.

Meningkatnya pengetahuan pengusaha bidang Lettering dan Olahan Makanan dalam
keuangan bisnis sehingga dapat tepat dalam melakukan pengambilan keputusan.
Meningkatnya pengetahuan pengusaha bidang Lettering dan Olahan Makanan akan
perhitungan harga pokok penjualan.

Meningkatnya pengetahuan pengusaha bidang Lettering dan Olahan Makanan akan

perhitungan harga jual akan produk yang dihasilkan.

METODE PELAKSANAAN

Sasaran dari kegiatan pengabdian ini adalah pengusaha bidang Lettering dan Olahan

Makanan yang terdaftar pada Dinas Tenaga Kerja dan Perindustrian Kota Surakarta. Pengusaha

UKM merupakan urat nadi perekonomi di Indonesia diharapkan dapat tetap eksis dan berkembang

menjadi lebih maju. Tidak dapat dipungkiri bahwa UKM berperan membuka lapangan pekerjaan

bagi lebih dari 95% angkatan kerja yang ada di Indonesia. Kegiatan sosialisasi dilakukan pada 29 —
30 Oktober 2019 bertempat di Hotel Sarila, JI. Kalilarangan No. 103, Serengan, Surakarta.

Langkah-langkah yang perlu dilakukan sehingga tujuan kegiatan pengabdian pada

masyarakat ini dapat dicapai adalah antara lain:

1.

Identifikasi Masalah

Identifikasi masalah merupakan langkah awal yang perlu dilakukan untuk dapat
merumuskan masalah yang dihadapi masyarakat berserta solusi yang dapat diberikan.
Survey Lapangan

Survey dilakukan untuk mengetahui masalah yang dihadapi oleh sasaran kegiatan
pengabdian yaitu industri lettering dan olahan makanan di Surakarta. Pada saat survey,
tim pengabdi melakukan wawancara dan diskusi dengan para pengusaha UKM tersebut
yang berlokasi di Kalarangan, Surakarta. Hasil wawancara dan diskusi tersebut nantinya

akan menjadi bahan tim pengabdian untuk melakukan kegiatan.
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3. Tinjauan Pustaka
Tinjauan Pustaka dilakukan untuk melengkapi teori apa saja yang dapat digunakan untuk
menyelesaikan masalah yang dihadapi khalayak sasaran. Diharapkan dengan adanya
tinjauan pustaka maka dapat tersusun materi yang tepat untuk disampaikan kepada
khalayak sasaran.

4. Penyusunan Materi
Materi yang disampaikan kepada khalayak sasaran dibuat dengan menggunakan media
Microsoft Powerpoint. Hal ini dilakukan supaya pada saat memaparkan materi dapat
lebih cepat dan terbaca dengan sempurna oleh semua khalayak sasaran yang hadir.
Namun, seluruh peserta akan mendapatkan hardcopy yang isinya mengenai materi yang
dipaparkan.

5. Pelaksanaan Kegiatan
Pelaksanaan kegiatan pengabdian masyarakat ini dilakukan sesuai dengan jadwal yang
telah disepakati antara tim pengabdi, Dinas Tenaga Kerja dan Perindustrian dan ketua
asosiasi leterring maupun ketua asosiasi olahan makanan. Peserta yang hadir akan
mengisi daftar hadir dan diberikan materi yang akan dipaparkan oleh tim pengabdi.
Setelah dipaparkan seluruh materi maka akan dibuka forum diskusi untuk memberi
kesempatan bagi peserta yang kurang memahami materi yang telah dipaparkan.
Harapannya setelah dilakukan kegiatan tersebut, semua peserta dapat memahami dan
menerapkan apa yang telah diajarkan dalam kegiatan bisnisnya.

6. Laporan Pelaksanaan
Laporan pelaksanaan dibuat setelah seluruh kegiatan selesai dilakukan. Laporan ini akan
diberikan kepada LPPM STIE Atma Bhakti sebagai bukti pelaksanan kegiatan

pengabdian pada masyarakat yang telah terlaksana.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Kegiatan Pengabdian pada masyarakat dilakukan oleh tim pengabdian STIE Atma Bhakti
yang terdiri dari 1 orang dosen program studi Manajemen dan 3 orang mahasiswa pendamping.
Kegiatan ini dilakukan untuk menambah wawasan di bidang keuangan khususnya tentang
penentuan harga pokok penjualan dan harga jual produk.

Peserta yang terdiri dari 40 orang sangat antusias selama mengikuti rangkaian kegiatan. Para
peserta merasa, materi yang disampaikan adalah sesuatu hal yang baru dan sangat berbeda

dibandingkan dengan apa yang telah dilakukan selama ini dalam menentukan harga pokok
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penjualan maupun harga jual. Oleh karena itu kegiatan pengabdian ini sangat membantu wawasan
para pengusaha industri lettering dan olahan makanan.

Pelaksanaan kegiatan pengabdian masyarakat ini berjalan dengan baik. Hal ini dapat

ditunjukkan antara lain :

1. Materi yang disampaikan sesuai dengan harapan dan kebutuhan para pengusaha Industri
Lettering dan Olahan Makanan di Surakarta.

2. Jumlah peserta telah memenuhi target yang diharapkan yaitu dari jumlah pengusaha
Industri Lettering dan Olahan Makanan di wilayah Kalilarangan Surakarta sebanyak 40
orang dari 72 orang yang tercatat sebagai pengusaha industri lettering dan olahan
makanan.

3. Respon positif diberikan peserta selama kegiatan berlangsung. Hal ini dilihat dari antusias
peserta dalam menjawab pertanyaan yang diberikan oleh tim pengabdi maupun
pertanyaan-pertanyaan yang dilontarkan oleh para peserta.

4. Sebagian besar peserta yang hadir yaitu sekitar 60% telah memahami konten materi yang

diberikan sehingga diskusi menjadi lancar dan menarik.

KESIMPULAN
Hasil kegiatan pengabdian pada masyarakat mencakup beberapa hal antara lain adalah :

1. Target jumlah peserta yang telah memenuhi harapan tim pengabdi.

2. Tercapainya tujuan kegiatan Pengabdian Pada Masyarakat

3. Tercapainya target materi yang disampaikan

Target peserta yang hadir diharapkan minimal 50 % dari seluruh pengusaha industri Lettering

dan Makanan Olahan di wilayah Kalilarangan, Surakarta. Topik kegiatan mengenai penentuan
harga pokok penjualan dan harga jual yang sangat menarik menyebabkan tingkat kehadiran peserta
yang telah melampau harapan tim pengabdian.

Tujuan kegiatan pengabdian pada masyarakat ini untuk menambah wawasan para
pengusaha industri Lettering dan makanan olahan dibidang manajemen produksi khususnya
penentuan harga pokok penjualan dan harga jual telah tercapai dengan baik. Hal ini dapat melihat
antusias peserta dalam berinteraksi dengan tim pengabdi mengenai materi yang dipaparkan. Selain
itu, materi yang disampaikan telah memenuhi harapan para peserta. Waktu yang digunakan untuk
memaparkan materi dirasa sudah cukup sehingga para peserta sudah dapat memahami seluruh isi

materi yang disampaikan.
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